oticas/a
Laboratorio Optico EXPRESS

FRANQUIA HOME BASED

BAL OﬂCAS HOME CARE

EEEEEEEEEEEEE




, o PRE
INDICE w51

Laboratorio Optico EXPRESS
BALI OTICAS HOME CARE
@ HISTORIA E VALORES SIEO1A006 CURSOS E TREINAMENTOS SLOE 444046
0 MERCADO OPTICO SLOEOTAD 12 AS FRANQUIAS HOME
@ (®) SASED SLUE 47 4060
CONCEITOS DE FRANQUIA LUCRATIVIDADE E
O = INVESTIMENTOS SLLE 674069
LINHA DE PRODUTOS
TRABALHADOS SLDE23 4037 AGRADECIMENTOS SUOEZ04071

(©) SUPORTE A0 FRANGUEADD sy 384043 © ) INEORMAGOES E CONTATO g4 724073




==

F 4
&DBali
oticasa
Laborativio Opico EXPRESS

[ZAEL BARRETO EMPRESARIO E CEO DO GRUPO BSV HOLDING S A

ONDE TUDO COMECOU?

Foi nos anos 90 que Izael conheceu o ramo dtico e comecou
atuar neste grande segmento. No inicio dos anos 2000, montou
sua primeira Otica, e inconformado com o formato de negdcio
gue encontrou (estatico e desconfortavel), decidiu inovar. Desde
entao trabalhou buscando alternativas para mudar esta
realidade, visando o conforto e a satisfacdo das pessoas que
utilizam oculos.

Inconformado com isso desenvolveu diversas ferramentas
tecnologicas para propiciar tal conforto, que todos os usuarios
; - de oculos merecem, e foi ai que surgiu a primeira Otica Home
b Care da América Latina, a BALI Oticas — HOME CARE.




1998 1999 1999 2000 2013

38 = |
TOMY MARCEL A JALCOOL i Bali Bali




R

2014 2015 2016 2017 2018 2018

/.Y
— -

LENTES

“Bali SBali ZBali crea

AN 0 1 S/4 University /4 Multibeneficios/a

-, RgETE Miliglos Bensficios EXPRESS
HS ME Care Conhecimento EXPRESS

Bali Bali
Distribution e-commerce
Laboratorio Opfico EXPRESS ' aboratorio Optico EXPRESS

Y




==

5 PILARES i

MISSAQ

Fornecer servicos e produtos
com a mais alta qualidade e
tecnologia atraves de um
atendimento inesquecivel, se
responsabilizando com 0os meios
sociais e ambientais.

VALORES

................................................................................

Criar acesso a pessoas em
situacao de vulnerabilidade
social a nossos produtos e
Servicos.

-----------------------------------------------------------------------------------
-
.

Consolidar-se como a melhor
empresa do segmento optico
no Brasil e no mundo, fazendo
parte de uma revolucao e
Inovacao na historia das oticas.

Oferecer inovacao e tecnologia

em todos os produtos, servicos
e atendimento.
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0 MERCADO OPTICO BEql;

UM MERCADO EM GRANDE EXPANSAD

O mercado optico € um dos maiores do Brasil e é
um dos que mais investem em inovacgao e
tecnologia. Esta € uma caracteristica positiva do
mercado que representa para 0s proximos anos,
grandes oportunidades.

0S 0CULOS.

| Cada vez mais leves, bonitos e resistentes,
~ deixaram de ser um incémodo e tornaram-se um
- acessorio de moda para muitos brasileiros.
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QUAIS 0S PROBLEMAS E SOLUGOES ENCONTRADAS?

12 - 0S OLHOS

Problemas de visdo sao doencas indolores, que vao

aos poucos causando danos a visdo das pessoas,

por esta questao muitos nao percebem essas
alteracoes ou acreditam ser uma mudanca "natural”.

22 - 0S 0CULOS

Além de estarem relacionados com a
estética, beleza e moda, as dticas hoje sdo
aliadas da saude e melhoria na qualidade de

- vida das pessoas.
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PROJEGAO E i

De acordo com a Organizacao Mundial de Saude, metade da populagcao mundial tem algum
problema visual. No Brasil sdo mais de 100 milhdes, considerando que apenas 36 milhdes
procuram amenizar o problema_..

No ano de 2012 o faturamento do setor foi de 19,5 'lbilh6es de reais, para 2018 estima-se
que a casa dos 40 bilhdes de reais seja ultrapassada.

Isso devido a busca por éticas, éculos e lentes que hoje em dia vao além da necessidade de
corrigir a visao, relaciona-se a estética, beleza, moda e além de tudo bem estar pessoal.



QUAIS AS TENDENCIAS DESSE MERCADO ®Ba asv
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As tendéncias de mercado estao ligadas diretamente
ao desenvolvimento e crescimento de Startups,
criando assim uma mudanga comportamental de
consumo, assim concluimos que deveriamos
incorporar as maiores tendéncias tecnolégicas do
mercado em nosso projeto.

Uma tendéncia que possa alavancar rapidamente
uma empresa ou organizacao, relacionando
pessoas com um modelo de negocios e com
solucdes inovadoras, de forma customizavel.
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HABITOS DO CONSUMIDOR

O consumidor tem mudado e diversos estudos apontam o
crescimento do mercado online, o e-commerce, e isto reflete
gradualmente na queda das compras em lojas fisicas.

==

O conforto e a praticidade de se comprar pela internet além de
estar aliado a qualidade e transparéncia do servicgo, gera
assim um processo de fidelidade.

“Imagine vocé levando tudo isso, no conforto do lar ou do
trabalho de toda a humanidade.”



0 PERFIL DO TRABALRADOR ATUAL =
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Pesquisas apontam que as pessoas buscam ao comprar seus produtos,
garantias, bom atendimento, segurancga, conforto e comodidade.

Com isso o perfil e a forma de trabalhar dos profissionais também devem
estar em constante atualizacao e mudancga, para acompanhar as novas
tendéncias de consumo do mercado atual.

No entanto, o trabalhador atual deve buscar mais
liberdade, autonomia e independéncia.

Se vocé tem esse perfil empreendedor, siga adiante com
essa apresentacao.
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0 QUE £ FRANQUIA? i

USUALMENTE

Franguia € um sistema de negocios com métodos padronizados
e unicos que permite com investimentos reduzidos, pessoas
realizarem seus sonhos, sendo donos do seu proprio negocio.

No franchising, existe o franqueador e o franqueado. O
franqueador € a entidade detentora da marca e dos padrdes de
negocio, que concede o direito da utilizagcao de todo o seu no-
nall ao franqueado, que € a pessoa ou grupo que deseja abrir a
franquia. Todas as regras e condi¢coes sao estabelecidas com o
contrato entre o franqueador e o franqueado.
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A BALI OTICAS

0 GRUPO BSV HOLDING S.A

Maior grupo de oticas da américa latina, focado e preocupado em oferecer o
melhor e mais moderno em todas as areas, e com um desejo imensuravel de
agregar valores imutaveis a todos os negocios, com muita inovacao, conforto,
agilidade e pontualidade sempre a precos cada vez mais justos, apartir disso
decidiu criar um novo modelo de negécios, a BAL| Oticas Home CARE.

A EVOLUGAQ

A BALI Oticas revolucionou com tecnologia o cenario atual e através de suas
solucdes, varios segmentos nasceram, levando a marca ser uma referéncia em
desenvolvimento e gestao de resultados. Criando assim a primeira franquia multi-
beneficios do pais.



-rRANQUEADORA Whal

BALI OTICAS — UMA MULTIPLATAFORMA DE FRANQUEAMENTO

Nulding Corporation % 2

0 CRESCIMENTO

A evolucao da BALI OTICAS ao longo dos ultimos anos, reflete o acerto da escolha do modelo de vendas por
relacdes diretas, acompanhando com entusiasmo o avanco das tecnologias digitais e a conectividade das redes
sociais, que ampliam o espaco para o protagonismo do individuo e cria possibilidades de relacionamento. Com isso
entao nasce a WEB Franquia BALL.

A OPORTUNIDADE

Identificamos a oportunidade de propor uma significativa evolucizo no modelo de venda, até entao praticada pela BALI

OTICAS HOME CARE, possibilitando a expansao, de forma organizada e padronizada, além de maior controle sobre
a venda dos Produtos comercializados e da satisfacao do cliente, com isso lancamos a MICRO Franquia BALL
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U5 FRANQUEADOS

QUEM DEVERAO SER 0S NOSSOS FRANQUEADOS?

@ SER EMPREENDEDOR

de empreendedorismo € requisito !

Pois trazer no seu DNA o espirito
basico para se tornar um

SER COMUNICATIVO

franqueado BALI. :
O ato de saber se comunicar € a -
rincipal ferramenta do
“Empreendgr e o ato Qe .sglucionar enter?dime?\to ado envolvimento TER MU“VAGAU E I.”JERANGA
com habilidade e criatividade. em um relacionamento. Vivemos Lideranca e motivagao s&o
€ uima epoca em que a elementos fundamentais para
comunicacao deve ser cada vez qualquer organizacao ou pessoa.
mais agil.

Os homens alcangam sucesso
quando eles percebem que seus
fracassos sao uma preparacao

b g 3 : para suas vitorias.
Empreender e se desafiar todo dia e acreditar com todas
as suas forcas em algo que ainda nao € concreto, mas
que em seu sonho ja esta muito bem visualizado” ||



NASCE A 12 FRANQUIA MULTIBENEFICIOS DO PAIS
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A nossa plataforma organizacional consiste em um sistema de
expansao e bonificagao em até determinado nivel, gerando
assim alavancagem e rentabilidade para o avango da rede.



0 QUE E ISS0? VAM

Suponha que vocé tera uma reuniao com o seu
maior cliente, nao seria interessante ele ser recebido
por uma recepcionista e encaminhado a sala de
reunides, tomando um café enquanto o aguarda? O
espaco Coworking lhe propoe este cenario. Um
espaco onde varios profissionais trabalham
compartilhando informagdes, visando interagir e
evoluir, a custo reduzido, gerando maior
rentabilidade para o seu negaocio.

US EX

-XEM

S

0 ESPAGO COWORKING

GAR EM UM SIMPLES

U:
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A FINALIDADE i

ESTE E 0 NEGOCIO PARA QUEM BUSCA

it

O

<o

CRIAR INDEPENDENCIA TER LIBERDADE FAZER PARA VOCE MESMO  ALCANCAR PROSPERIDADE  TER QUALIDADE DE VIDA

'y

\\__ —

Seja ela qual for Profissional para Ser dono do seu proprio Criar para vocé e para Ter tempo para sua familia.
vida social, profissional, dese‘nv.ol.ver atraves da negocio; as pessoas a sua volta Viver com qualidade e criar
familiar ou a mais sua criatividade formas de Empreender algo uma nova realidade, significado para a vida com
almejada independéncia tranSformar a sua proprio e com isso ser visando o bem em as pessoas que Vocé ama
o realidade. i

reconhecido como tal. comum e a realizacao visando o futuro.
gde sonhos.



NOS VAMOS TE Whal

A CONSTRUIR 0 SEU FUTURD
-~ GOM ETICA

Faga o que é certo, nao o que ¢ facil.

S5/

o COMFOCO C)
Aprenda a dizer "nao" para aquilo 0

que nao lhe agrega.

- GOM VONTADE

Sua melhor desculpa nao pode ser
mais que seu desejo.

e COM GARRA

Parou de ventar? Comece a remar. @ SUPER AGAO

~* GOM PLANEJAMENTO

Para realizar coisas grandes,
comece pequeno.

e COM CRIATIVIDADE

Nao tenha medo de errar, a melhoria
vem atraves de tentativas.




PREPARAMOUS TUDC

NOSSA MARCA ESTA PRESENTE EM TODOS 0S LUGARES.
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Em casa, no trabalho ou onde estiver, nos
estaremos la.



NOSSA LINHA DE PRODUTOS

PARCEIROS E MARCAS
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CONHECA ALGUMAS DAS MARCAS QUE REPRESENTAMOS
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A PINONEIRA

ONDE TUDO COMEGOU &Bali ==
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DE UMA GARAGEM A FABRICAS DE LUXO EBali S5V
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A Oakley foi iniciada em 1975 por Jim Jannard em sua garagem, com um investimento inicial de U%$300

O nome Oakley foi dado em homenagem ao cao de Jim Jannard, um Setter inglés. Jannard inicialmente vendia
borrachas para guidao de motocicletas. O material utiizado no produto era chamado de *"Unobitanium®. uma criagao
propria de Jannard que nao escorregava da mao dos pilotos quando molthado. O Unobitanium e ate hoje usado

nos oculos da Oakley, principalmente no suporte do nariz

Algum tempo depols, Jannard percebeu que somente a venda ¢ S guidoes nao havia ti

fanto SUCesso para a marca. Em 1980, Jannard lancou um novo par de oculos ¢ ) O-Frame, com o

logotipo da marca na alca para que fosse reconhecida, porem nao obteve sucesso com o lancamento

c

Em 1984 a Oakley lanca um oculos escuros chamado Eyeshade, que era fe lastico e tinha lente

removivels. A Oakley comecou a introduzir novos modelos de oculos de sol, «

Razor Blade, Frogskins e Mumbos, que depois evoluiram para a seriede o

}

Em 2006, a Oakley adquiriu o grupo Oliver Peoples, uma fabricante de
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AMARCA DA REALEZA EBali| 35V
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A tradicional grife italiana foi fundada na cidade de Milao em 1913 por Mario Prada, um experiente a

e seu iIrmao Martino, com o nome de Prada Brothers (em italiano, Fratelli Prada). Comecou a sua ativide
atraves do design e da manufatura exclusiva de acessorios de luxo, como malas de viagem, bolsas e a

em couro especiais e diferenciados, como, por exemplo, couro de leao marinho e importados da Inglaterra
alem de outros materiais de elevada qualidade Ganhou notoriedade ao longo das decadas por seus produtos
de luxo. Ja em 1919, a loja localizada na Galleria Vittorio Emanuele |l se transformou no local favorito da

realeza italiana e da aristocracia europela, que buscava produtos elegantes e sofisticados. fazendo com

gque a marca ganhasse prestigio. Alem disso, a PRADA foi apontada com

Real Italiana. Na epoca, 0s irmaos nao admitiam que as mulheres da fa

mas. ironicamente, foi a filha de Mario. Luisa Prada

\

L Avied i AL




ESTILO E VALOR |
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A MODA AGREGANDO VALOR ottty |

O estilista Giorgio Armani, conhecido como o “‘Imperador de Milao", nasceu em 1934 na cidade de Piacenza Em 1970,
INiciou sua carreira independente no mundo da moda, encorajado pelo se » amigo Serglo Galeottl, desenhando
€ costurando para inumeras grifes famosas, incluindo En U \lgUNs anos se passaram ate

Criasse sua empresa e lar

vendeu seu carro (um v

em Milao. contratou uma

Em 24 de julho de 1975, apresent

Em 1988 lancou sua primerra linha de o

SV -1 JENT- RS B GIORGIO ARMANI




TONNY MARGEL

~
5

)8 nasce o maior grupo da America Latina, a BSV. Seu cres

scimento no primeiro ano
foi expressivo e surpreende com o langamento de sua ja primeira marca propria.

0ticasa

Laboratorio Optico EXPRESS
A Tonny Marcel conhecida pela qualidade traz oculos com design moderno,
estampas e cores que combinam com todos os momentos da vida!

N 4

' onny Marcel conhecida pela qualidade traz o
" ) ! 16&5) ! 1&mMo 1adl e |
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A EXCLUSIVIDADE

A INOVAGAO PARA 0 FRANCHISE

Em 1998 nasce o maior grupo da America Latina, a BSV.
Seu crescimento no primeiro ano foi expressivo e surpreende com 0ticasa

s A . Laboratono Optico EXPRESS
0 lancamento de sua ja segunda marca propria.

A Alcool Glasses esta inovando a cada dia mais! Com pecas versateis e cheias
gde estilo que se adaptam a todas as situacoes, sempre garantindo conforto

@0s usuarios. As armacoes Alcool sao leves, versateis e modernas experimente!

Use Alcool ndo beba alcool.

LCOOL

\ L@ . : ~
-,




ALGUMAS DAS PRINGIPAIS IV

CONTE COM UMA VARIEDADE DE PRODUTOS DESEJADOS MUNDIALMENTE “'ot 1 S5V
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Officelens Individual Precision Pure
Single Vision Single Vision SPH

Single Vision AS Light 3D

VIP Precision Plus

- 7 ——

"

-

Em 1846 nascia a tradicional marca alema chamada Carl Zeiss, mais conhecida por Zeiss. A Zeiss €
pioneira no ramo 6tico como fabricanie e fornecedor de tecnologias inovadoras para equipamentos e
softwares que envolvem solucoes para as necessidades que surgem no mundo ofico.
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leanExtra

.

HOYA é uma empresa japonesa que produz lentes de oculos de alta tecnologia desenvolvidas para
correcao de problemas da visdo como miopia, hipermetropia, astigmatismo e presbiopia (vista cansada).
Com uma completa linha de produtos, a HOYA oferece a seus clientes os principais tipos de lentes para

oculos como multifocais (progressivas), monofocais (visdao simples) e tratamentos antirreflexo.
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SOLUGOES DE TODOS 0S TIPOS
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Holding Corporation S.A LENTES
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LINRA COMPLETA

Neste mercado de lentes a inovagao e a tecnologia € um fator primordial para o avango € a comodidade
visual de seus usuarios, desta busca incessante pela qualidade e a alta definicao de imagem, o Grupo
BSV, unindo as principais tecnologias mundiais, criou as lentes 4K Digital e Computadorizadas,
alterando o padrao visual de como os usuarios de oculos passaram a enxergar.



DIVERSAS SOLUCOES BBali | 35y

A MAIOR GAMA DE SERVIGOS, TRATAMENTOS E LENTES DE CONTATO

KITS TRATAMENTOS COLORACOES

*Kit Renu Fresh 120ml *Iratamento BSV Holding *Coloracao Total Resina
*Kit - Protect Top Line Tratamento Crizal *Coloracdo Degradé

*Kit - Opti-Free Pure Moist *Tratamento Zeiss *Poliocarbonato/Trivex
*Estojo Single Universal *Tratamento Hoya *Coloracao Degradé Resina
*Lencos de Limpeza *Night Vision (para dirigir & noite) *Coloracdo Total
*Saquinho Multiuso «Video Filter ([para usudrios de *Policarbonato/Trivex

(().'!*p::(.ntn";

ACUVUE HYDRACLEAN" LS
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Jm Cartao
Customizave

PARA PRESENTEAR QUEM VOCE AMA

VOUCHER

Este produto foi desenvolvido pensando
e entendendo a dificuldade de se presentear%fi
as pessoas mais importantes da sua vida, ®
com isso criamos 4 possibilidade:

v Voucher R$100,00
v Voucher R$250,00
v Voucher R$300,00
v' Voucher R$500,00



&= Bali
0ticasa
Laboratrio Optico EXPRESS

Holding Corporation S.A

SUPURIE
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UM LOCAL DE SUPORTE A TODOS

ASSISTENCIA EM
~ MARKETING

ASSISTENCIA
JURIDICA

ACESSORIAS E SUPORTE




/ CENTRO DE APOIO E SOLUCOES

UM UNIVERSO CRIADD
EXCLUSIVAMENTE
PARA O FRANQUEADO

Contando todo o suporte

que a rede de franqueados precisa,
tal como recepcao, sala de reunides, central
de atendimento, consultoria em marketing,
suporte juridico e acompanhamento financeiro.
Tudo para alavancar a sua franquia.
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CUIDAMOS DE TUDC i

MARKETING E DESIGN PERSONALIZADO PARA VOCE FRANQUEADO

MARKETING PESSOAL NA TV'E RADIO NA MIDIA FISICA MIDIA SOCIAL
Criacao e desenvolvimento  Marketing televisivel e Marketing de produtos e Marketing em redes
de marketing acessorado audivel de vendas sociais

y
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FINANCEIROG Wik

EMPRESA CONTABIL A SUA DISPOSIGAO

RESPONSABILIDADES  ORGANIZACAO FINANCEIRA - DOCUMENTAGAD  REGISTRO HISTORICO

Acompanhamento Controle Organizacional das Registra e presta contas
e suporte de organizacional das documentacdes da de todo o faturamento,
responsabilidades contas da empresa. empresa auxiliando nas decisdes
contabeis

-
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QUANDO PRECISAR

--------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

AUXILIO JURIDICO  ADVOCACIA EMPRESARIAL GESTAO DECISOES

Gerenciamento de Acompanhamento de Suporte de gestao e Respaldo juridico na
arquivo e processos resultados e mentoria juridica. tomada de decisoes pela
de documentos avaliacao de risco. empresa
tecnicos.
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CURSUS E TREINAMENTOS

CONHECIMENTO
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CONHECIMENTO N

A
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ONDE E QUANDO QUISER

O conhecimento sobre determinado assunto
resume a sua competéncia e até onde
conseguira argumentar sobre tal.

Tornar-se especialista sobre algo, nao quer

'\ dizer que voceé tudo sabe, mas que dentre a

maioria, o que mais esforcou-se para
conseguir tal conteudo.

Ser especialista em algo, te faz um vencedor,
se aplicado da maneira correta em
correlacao com suas oportunidades.

&

o A

“Me mostre um vendedor que estudou 0 mesmo tempo que um
medlco e eu te mostro um vendedor milionario.”
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% UNIVERSITY BALI CORPORATE =2k

0 PODER DO CONHECIMENTO A SUA DISPOSICAG

Através desta plataforma direcionada ao seu crescimento profissional,
o franqueado BALI recebera treinamentos e cursos exclusivos, online
e presenciais. Um conteudo unico BALI University.

GESTAO E EMPREENDEDORISMO 9 RELACOES INTERPESSOAIS
DE EQUIPE e &2 pENEGOCIOS

| *;*CAPAGITAGN] E QUALIFICAGAD
& & GESTAO DE PESSOAS L8 DE PRODUTOS

y



CONHEGA AS FRANQUIAS HOME BASED
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WEB FRANQUIA :
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MICRO FRANQUIA
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NANO FRANQUIA

A'NANC

Criado para empreendedores com um forte espirito
e desejo de evoluir profissionalmente dentro de um
modelo de negocio, totalmente inovador e
promissor. Inseridos dentro de um espago completo
e adequado para atender toda a sua rede,
preocupando-se apenas com o crescimento e a
expansao e comodidade de seus clientes, sem
preocupacao com as partes burocraticas do negdcio
atraves do modelo coworking que Ihe oferece varios
dispositivos para alavancagem da suas vendas.
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BBdali - QUAIS 0 BENEFICIOS

ENTRE AS VANTAGENS ESTAO

UMA ESTACAO DE TRABALHO — EXCLUSIVA

CADEIRA GIRATORIA E 2 CADEIRAS FIXAS - EXCLUSIVAS

UM COMPUTADOR DE USO EXCLUSIVO

CENTRAL TELEFONICA - COMPARTILHADA

TELEFONE S/FI0 COM RAMAL - EXCLUSIVO

SISTEMA DE GESTAO DE VENDAS (BALI CONNECT) - EXCLUSIVO
IMPRESSORA E SCANER - COMPARTILHADA

MAQUINA DE CARTAD — EXCLUSIVA

MANUAL TECNICO £ VARIAS OUTRAS FERRAMENTAS.
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Entre as vantagens do coworking vocé tera mais de 40 marcas de oculos a sua
disposicao das principais grifes do mercado, de 900 a 1300 modelos de oculos de
grau, de 400 a 600 oculos de sol. Com uma gama completa de diversos tipos de
lentes de grau e lentes de contato.
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R Bali

WEB FRANQUIA
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LENTES DE CONTATO LENTES DE GRAU

A BALI WEB FRANCHISING

CRIADA PARA EMPREENDEDORES

QUE GOSTAM DE TRABALHAR COM MAIOR
FLEXIBILIDADE E QUE PREFEREM
EMPREENDER DENTRO DO UNIVERSO ONLINE,
E NAO QUEREM PERDER TEMPO COM
BUROCRACIAS. NESTE MODELO DE NEGOCIO,
TERAO A SUA DISPOSIGAC UM

E-COMMERCE COMPLETO, PREOCUPANDQO-SE
APENAS EM EXPANDIR SUA REDE, ATRAVES
DE TODOS 0S DISPOSITIVOS DIGITAIS.
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CONHEGA 0 BALI CONNECT i’

VIVA 0 SEU FUTURO DE FORMA ORGANIZADA

SEU SEU SEU
SUA T_R_{‘_F_E_?P__V_J_E_?_’_\_T_B{\_‘_’_E_S__[!FEF_U_ LINK e TOTALDE VENDAS DESEU ESCRITORI N? TOTAL DE REVENDEDORES EM SUA REDE
COMISSAQ DO MES ANTERIOR : W .
' . ' SUAS
* NFORMAGOES E MANUAIS DE OPERAGES
SUA 1
; AS
COMISSAO DO :
. MESATUAL (LTIMAS PESSOAS GADASTRADAS NA SUA
s EQUIPE
M @
SEUS
PONTOS DE SEU

SEU LINK DE COMPARTILHAMENTO
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0 ESCRITORIO VIRTUAL BALI CONNECT

CRIADO PARA ORGANIZAR A GESTAO DE SUA FRANQUIA

0 BALI CONNEGT

Com o escritorio virtual vocé tera em tempo real o
relatorio de todas as vendas pessoais e de sua
rede de franqueados.

O BALI CONNECT Ira Ihe dar também relatorios
em tempo real de toda a sua rede de
franqueados, mensurando automaticamente o
seu ganho e a rentabilidade de cada um,
consolidando a disseminacao de vendas.

As vendas que forem efetuadas com o seu link ou

atraves de sua rede de franqueados serao
automaticamente efetivadas por seu cadastro e
aparecerao em instantes em seu painel, tornando
esta ferramenta essencial para seu controle.

“Uma movacao que a BALI Oticas implantou
juntamente com seu E-commerce.”



JBali  AS VANTAGENS

WEB FRANQUIA
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LENTESDECONTATO  LENTES DE GRAJ

0 E-COMMERCE

Uma plataforma completa com:
v + de 1.500 Oculos de Grau
v’ + de 600 Oculos de Sol

v + de 400 Tipos de Lentes de Grau
v + de 80 Tipos de Lentes de Contato

v + de 40 tipos de acessorios

A VENDA

Vocé pode vender para:

v’ Todo Pais

v" Os mais diversos produtos

v O proprio modelo de negocio
v O Cartao de MultiBeneficios

E tudo isso no conforto do seu lar.

CENTRO DE SOLUGOES

Conta com a orientacao e suporte
em varias areas:

v’ Técnico Optico Online

v Assisténcia Contabil

v Assisténcia Juridica

v’ Assisténcia de Marketing

v’ Assessoria Comercial Plena

A ENTREGA

Cuidamos de toda a logistica para
0s nossos franqueados, desde:

v’ Separacao do pedido
v' Embalagem

v' Emissao de Nota Fiscal
v Envio do produto

v Pés Atendimento



B Bali

MICRO FRANOQUIA

A MICRO FRANQUIA

CRIADO PARA EMPREENDEDORES DINAMICOS

COM UM FORTE ESPIRITO E DESEJO DE EVOLUIR PROFISSIONALMENTE, E
QUE ALMEJAM CHEGAR NO MAIS ALTO DEGRAU DO SUCESSO PROFISSIONAL,
POIS ALEM DE CONTAR COM TODOS 0S DISPOSITIVOS DE UM DE UMA

NANO FRANGUIA E TODAS AS VANTAGENS DE UMA WEB FRANQUIA.

AINDA CONTA COM DIVERSOS OUTROS DISPOSITIVOS QUE VISAM FACILITAR
0 ENTENDIMENTO E A COMPREENSAO SOBRE 0 UNIVERSO OPTICO.

AFIM DE PROMOVER 0 MAXIMO DE ESCLARECIMENTOS PARA 0S
CONSUMIDORES E ASSIM GERAR RESULTADOS MAIS ELEVADOS NA
EXPANSAO DO SEU NEGOCIO




0 MICRO FRANQUEADO

BG.II BALI CONTARA COM:

MICRO EBar v FERRAMENTAS EXCLUSIVAS

(PARA EXPLANAGOES DO SEGMENTO OPTICO) EM:

v ESCOLAS

v UNIVERSIDADES
EMPRESAS

JRGANIZAGOES

REUNIOES PRESENCIAIS

- AINDA TERA BENEFICIOS DE NIVEIS MAIS
-LEVADOS COMO, MAIOR RENTABILIDADE E
UM KIT EXCLUSIVO DESENVOLVIDO,

JUE DESCREVEMOS ABAIXO:

N Sags
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B Bali

MICRO FRANOQUIA

Lente video filter
Lente night drive
Lente polarizada
Lente transitions
Lente fotossensy 4k
Lente 4k Protect Ultra
Lente policarbonato
Lente de resina;

v 8 Oculos receituario
v 4 Oculos Solares

v' 1 Caixa de lentes de
contato com grau

v' 1 Caixa de lentes de
contato colorido

v Kit higienizagao para

Oculos;

§ & QA SCEEE

SUA DISP
FRANQUEADQ,
0TICA COMPL

“FERRAMENTAS ESSENCIAIS DISPONIVEIS AO MICRO FRANQUEADO"

0 KIT PROFISSIONAL

Lente trivex;

Bastdo foto ativador de lentes
Balanca digital;

Medidor de curva base em PVC;
Especimetro;

Chave ¢/ 4 pontas;

Tabela fisica.

Maquina de Cartao

NEXaNS AN KX A

GOM TODAS ESSAS FERRAMENTAS A

0SIGAQ, 0 MICRO
EVARA CONSIGO UMA

- A PARA ONDE FOR.



FRANQUIAS CLASSICAS

& Bali

oticas/a
Laboratorio Optico EXPRESS

SEGUINDO AS TENDENCIAS DO MERGADO, A BALI OTICAS \
DESENVOLVEU TAMBEM AS FRANQUIAS TRADIGIONAIS |

PARA AQUELES QUE GOSTAM DA IDEIA DE POSSUIR UM AMBIENTE DE TRABALHO
COM LOCAL FIXO E TEREM ESTRUTURA E GANHOS MAIORES.
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CONFORT FRANQUIA

BALI COMFORT FRANQUIA

PRATICIDADE

A CONFORT FRANQUIA E UMA OPGAO PARA QUEM BUSCA UM
NEGOCIO PRATICO, E RENTAVEL, COM MODELO TOTALMENTE
INOVADOR, PODENDO SER INSTALADO EM:

v SHOPPING'S

v HIPERMERCADOS

v POSTOS DE GASOLINA

v" ESTACIONAMENTOS COBERTOS

COM TODA A ESTRUTURA NECESSARIA PARA UM EXCELENTE
ATENDIMENTO




ATOPFRANIUABALI

POSSUI UM MODELO INOVADOR DE NEGOCIO E FAZ PARTE DE
UM MERCADO EM FORTE EXPANSAO E FATURAMENTO MEDIO
ACIMA DE RS 1.000.000,00 (UM MILHAQ DE REAIS),
LUCRATIVIDADE AGIMA DE 300% E RENTABILIDADE DE 40%
A 50%, OBTENDO UM RETORNO EXCEPCIONAL EM UM CURTO
ESPAGCO DE TEMPO.

8 @Bali

Erop FRANQUIA Labora (JLlpIC)EXP'RFSS
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L aboratorio Optico EXPRESS

LUCRATIVIDADE

FRANQUIAS HOME BASED



NANO FRANOMN
VENDAS DIRETAS

Com ganhos entre:
v 10% a 15 % de lucratividade.

VENDAS INDIRETAS

Bonus Unilevel — 2° nivel:
v 1% a 2% de lucratividade.

BONUS EXPANSAD

A cada novo franqueado iniciado
através do seu link:
v 15% a 20% de lucratividade.

VENDAS DIRETAS:

Servicos:
v 20% a 60 % de lucratividade.

N

BONUS DE RANKING: 0S 3 FRANQUEADOS COM 0 MAIOR
VOLUME EM VENDAS PESSOAL NO MES:

v RECEBERAO UM BONUS EXTRA




WEB FRANQUI
VENDAS DIRETAS

Com ganhos entre:
v 15% a 20 % de lucratividade.

VENDAS INDIRETAS

Bonus Unilevel — 2° nivel:
v 1% a 3% de lucratividade.

BONUS EXPANSAD .

A cada novo franqueado iniciado
através do seu link:
v' 20% de lucratividade.

VENDAS DIRETAS: - e—
servicos: o A
30NUS DE RANKING: 0S 15 FRANQUEADOS COM 0 MAIOR
v 20% A 0 .
20 addiaiaciiibia g VOLUME EM VENDAS PESSOAL NO MES:

v" RECEBERAO UM BONUS EXTRA

i .




B Bali

MICRO ERANOUIA

VENDAS INDIRETAS

Bonus Unilevel — 2° nivel:
v 2% a 5% de lucratividade.

VENDAS DIRETAS

Com ganhos entre:
v’ 20% a 25% de lucratividade.

-

VENDAS DIRETAS:

Servicos:

v 20% a 60 % de lucratividade

BONUS EXPANSAQ VENDAS INDIRETAS
A cada novo franqueado S R 00 § Bonus Unilevel — 3° nivel:
iniciado T "% v 1% a 3% de lucratividade.

através do seu link:
v 20% de lucratividade.

BONUS DE RANKING: 0S 15 FRANQUEADOS COM 0 MAIOR VOLUME EM VENDAS NO MES RECEBERA UMA BONUS EXTRA.

y
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EXEMPLO DE GANHO =5

COM A VENDA DIRETA WEB FRANQUEADO

......................................................................

RS 9.000,00

Vendendo 6 oculos
por dia, durante 20
dias

RS 3.000,00

Vendendo 2 oculos
por dia, durante 20
dias

dlas

RS 1.600,00 RS 2.400,00 RS 3.200,00

Vendendo 4 caixas de VVendendo 6 caixas de Vendendo 8 caixas de
lentes de contato por lentes de contato por lentes de contato por
dia em 20 dias dia em 20 dias dia em 20 dias

Exemplos de ganhos acima sao baseados no ganho da web franqueado, que é de 15 % em suas vendas diretas




Relpng Copuration 5.4

EXEMPLO DE GANHO =2

GOM A VENDA DIRETA - MICRO FRANQUEADO

.......
...............................................................................

" RS 14.400,00

Vendendo 6 oculos
por dia, durante
24dias

RS 4.800,00

Vendendo 2 oculos
por dia, durante
24dias

-------------------
..........
........................................................................................

RS 4.000.00 RS 8.000.00 RS 12.000.00

Cadastrando apenas Cadastrando apenas Cadastrando apenas
1 pessoa por semana 2 pessoa por semana 3 pessoa por semana

*Valores considerados para oculos IKP de R$ ..)00 Hf

Exemplos de ganhos acima sao baseados no ganho de Micro franqueado, que € de 20 % em suas vendas diretas “Valores para cadastros de web Franquaats



EBQicm () CARTAQ BALICRED

Multiplos Beneficios FXPRESS

i homen 0 ¢ MUdato Quand s alers a
2 s forma On penser” i
Multibe Creq
A FRANQ"’A Mutltipios Ber)efic.OSn:"i(:OS/‘ _ _ .
TRV 00PAS A BALI Oticas siém o g 1SS O cartao BaliCred consiste em um suporte ao

othos, agory

cliente, com multiplos beneficios, convénios,
descontos, assisténcias e muito mais. Com ele
o cliente Bali Oticas tem total amparo 24 horas
por dia, por apenas R$29,90 mensais, uma taxa
simbolica para obter diversas vantagens.

O valor de R$ 29,90 se refere apenas para o direito da utilizacao do cartao BALI Cred MultiBeneficios na aquisicao de descontos na rede credenciada, para a obtencao da
cobertura total de seus beneficios devera adquirir o plano maximo de R$ 49,90.
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05 PILARES ESSENGIAIS Wl

NOSSO CARTAQ E FUNDAMENTADO EM 6 VALORES IMUTAVEIS

SAQFLES
SAUDE = b SEGURANCA

v' Exames médicos e hospitalares v' Assisténcia domiciliar

v' Assisténcia odontologica . v' Assisténcia funeral completa
v' Coberturas gratuitas, até R$ 1.000,00 v Seguro de até R10.000,00

LAZER

v' Descontos em pousadas

v' Descontos em clubes
credenciados, entre outros

EDUCAGAQ

v’ Bolsa de estudos e descontos

\/ ® v |sencdes de taxas nas principais
. escolas e universidades

COMERCIO

v Descontos em toda a rede de
comercio credenciada

v' Linhas de crédito

TRANSPORITE

v" Assisténcia veicular completa 24hr
v' Locacao de veiculos
v' Fretes a custos reduzidos

Além de nossos franqueados gozarem de todos os beneficios deste produto completo e inovador, também poderao
comercializa-lo, melhorando assim a vida das pessoas e proporcionando seguranca ao meio social e a sua volta. Com
ganhos sobre a taxa de adesao de 50% a 60% sobre a venda direta* e mais 20% da venda indireta no primeiro nivel.”

* da taxa de adesao



Bali | 35V

Comparativos por profissoes

T o & 7| weoico

' GANHO DE: \ W\ ; GANHO DE: |
\» RS 200,00 A\ ; | \ RS 150 A 300,00
TEMPO | .y A | TEMPO SUS

® 10 HORS ‘ - ® 50 MIN A P GANHO DE:
POR DIA e , VRS 30 A 60,00

B Bali .Bcﬂl

®CADA 30 MIN
NANO ERANQUTA WEB FRANQUIA MTCRO FRANQUIA

B Bali

GANHO POR ATENDIMENTO:
v RS 150 A 300,00
TEMPO
O DE 40 A 50 MIN




&Bali
I 1 st
oticasa
Laboratdrio Optico EXPRESS nane Carmaretiis 5.4

AS OPGOES DE FRANQU

Nao perca mais tempo e defina qual franquia
vocé se adapta melhor! Com investimentos de:

BlBali EBali EBali

NANO FRANQUIA WEB FRANOQOQUIA MICRO FRANQUIA

RS 5.990,00 RS 9.990,00 RS 19.990,00

[ Bali B Bali

CONFORT FRANOUIA TOP FRANQUIA

RS 89.900,00 RS 169.990,00

Nos também financiamos para vocé, consulte os planos disponiveis.
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= Bali
0ticasa
Laboratorio Optico EXPRESS

fazer, que o

a sepultura,

planejamento, Nnao ha conhecimento nem
sabedoria.
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ESTAMOS EM TODAS AS REDES SOCIAIS
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A IMPORTANCIA DAS REDES SOCIAIS

Tanto marcas quanto pessoas perceberam a importancia das redes sociais na construgao de
relacionamentos. Através delas € possivel estabelecer vinculo, conhecer habitos, fortalecer conexdes e
até mesmo solucionar desafetos. As redes sociais vieram para ajudar e revolucionar o mercado que
conhecemos. Marcas, por mais badaladas que sejam, ainda assim sao feitas de pessoas.

Pessoas necessitam de relacdes e, para se relacionar, vocé precisa ser social!
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ENCONTRE UM FRANQUEADO BALI OTICAS
E CADASTRE-SE ATRAVES:

&  SAC0800-887-0641
%< CONTATO@BALIOTICAS.COM
R WWW.BALIOTICAS.COM



ATE BREVE

1t AGUARDAMOS



